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摘要
論文應提供一頁的論文摘要，扼要說明論文研究的主要目標、重要研究過程及其貢獻，請依照本格式進行編排。

關鍵詞：依字母順序提供四個左右關鍵詞，各關鍵詞間以逗號分開。





壹、前言/緒論
一、論文頁數
完稿論文應以20頁為限（含參考文獻，不含封面）
二、頁面格式
完稿論文將合併儲存在研討會的論文光碟集當中，論文集的頁面大小為21cmX29.7cm（即長29.7cm寬21cm），內文與左右邊界距均為2cm，與上下邊界距3cm。
貳、本文格式
論文請以中文或英文撰寫，並附上摘要，內文文字中文採用標楷體，英文採用Times New Roman。為使研討會論文集格式統一，可採用本格式說明做為論文排版參考，或者依下式格式要求排版：
• 標題（論文題目）：16級粗體；
• 作者姓名：14級字；
• 單位：12級字；
• 通訊作者：10級字；
• 摘要標題：14級粗體；
• 章節標題：14級粗體；
• 內文：12級且段落為左右對齊，行距設定單行間距；
• 圖標題：10級字且置中對齊；
• 表標題：10級字且置中對齊；
• 參考文獻：12級字，凸排2字元。

參、圖及表的格式
每個圖應依序編排號碼，新細明體，10級字，圖標題置於圖下並置中對齊，如圖1所示。



圖1  傳播產業學程課程規劃

表應橫跨欄寬並置於表上置中對齊，新細明體，10級字，如表1所示。

表1  論文文字格式
	項目
	字型大小

	標題（論文題目）
	16級字粗體

	作者姓名
	14級字

	單位
	12級字

	通訊作者
	10級字

	摘要標題
	14級字粗體

	章節標題
	14級字粗體

	內文
	12級字且段落為左右對齊

	圖標題
	10級字且置中對齊

	表標題
	10級字且置中對齊

	參考文獻
	12級字且編號
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